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Vorwort

Wir sind die Non-Profi t-Organisation Clebot und 

widmen uns dem Schutz der Gewässer durch 

innovative, nachhaltige Technologien, wie autonome 

Müllsammel-Roboter. 

Die den Gewässern entnommenen Plastikabfälle 

werden gemeinsam mit unseren Partnern aus der 

Privatwirtschaft zu Brennstoff recycelt. Zudem 

setzen wir uns für Bildung und Forschung im 

Bereich Plastikverschmutzung von Gewässern und 

Küsten ein.
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In diesem Manual stellen wir unser Corporate 

Design mit Beispielanwendungen vor. Es 

beinhaltet sämtliche Vorgaben für die Gestaltung 

digitaler und Print-Medien. 

Dieses Corporate Design ist die Grundlage für un-

seren gesamten Auftritt in der Öffentlichkeit und 

sorgt für eine einheitliche Gestaltung und einen 

hohen Wiedererkennungswert.
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01 CORPORATE LOGO
LOGO
LOGO POSITIV UND NEGATIV
LOGO SCHWARZ UND WEISS
UNZULÄSSIGER LOGOEINSATZ
LOGO SKALIERUNG
LOGO MIT SCHUTZRAUM
PLATZIERUNG DES LOGOS
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LOGO

Als Inspiration für das Logo dienen die Kernbereiche 

Clebots, Technik, Forschung und Umweltschutz, sowie 

Meereslebewesen. Das Logo setzt sich aus dem C und 

B des Wortes Clebot zusammen. Das C bildet den 

Körper des autonomen Roboters, das B kann sowohl 

als Schiffsschraube, als auch als die Blätter einer 

Wasserpflanze interpretiert werden. Das freundliche 

Gesicht des Roboters unterstützt das positive Image 

Clebots ideal.

Das Logo soll möglichst in seiner Originalversion in 

der Corporate Color „Clebot Dunkelgrün“ verwendet 

werden. 

Wird das Logo auf einem dunklen Hintergrund abge-

bildet, ist die Negativversion in Weiß zu verwenden.

Steht als Druckfarbe nur Schwarz zur Verfügung, wird 

die Wortbildmarke auf hellem Hintergrund schwarz 

gedruckt. Beides dient dazu, die Erkennbarkeit des 

Logos stets zu gewährleisten.
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LOGO POSITIV - NEGATIV
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LOGO SCHWARZ - WEISS
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clebot

clebot

UNZULÄSSIGER LOGOEINSATZ

Das Logo darf nur in den festge-

legten Farben, Dimensionen und 

Ausrichtungen verwendet werden. 

Unzulässig ist jegliche Art der 

Verzerrung, Stauchung, Drehung, 

Farbveränderung sowie eine Ände-

rung der Größenverhältnisse oder 

Schriftart. Schlagschatten, Farb-

verläufe, Texturen und Laufweiten-

änderungen sind ebenfalls ausge-

schlossen.
Stauchung

Laufweite

Streckung

Schlagschatten Verlauf

falsches Größenverhältnis Wort-Bild-Marke

falsches Größenverhältnis Wort-Bild-Marke

Verzerrung

Drehung

Farbe außerhalb der Corporate Colors
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LOGO SKALIERUNG

2 cm 5 cm 10 cm

9



LOGO MIT SCHUTZRAUM

oo
o

o
oo
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Die Abmessungen des „o“ der Wormarke 

Clebots bilden die Grundlage für den 

Schutzraum des Logos. Seine Maße werden 

ebenfalls für den Satzspiegel und die Positio-

nierung des Logos im Layout herangezogen.

Der Schutzraum gibt den Bereich um das 

Logo vor, in dem keine anderen Elemente 

platziert werden dürfen.
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PLATZIERUNG DES LOGOS

Das Logo darf passend zum 

jeweiligen Design in allen vier 

Ecken sowie oben oder unten 

zentriert platziert werden. Der 

Schutzraum auf Basis des „o“ ist 

einzuhalten. Das „o“ bildet 

zudem das Maß für weitere ein-

zuhaltende Abstände.

Für jedes Papierformat bilden 

drei „o“ den Abstand zum linken, 

rechten und oberen Rand. Zum 

unteren Rand sind es vier „o“.

o x

y
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02 CORPORATE TYPOGRAFIE
TYPOGRAFIE JURA
TYPOGRAFIE NUNITO
TEXTEINSATZ
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TYPOGRAFIE JURA

JURA BOLD

Jura ist eine serifenlose Schrift, entworfen von 

Daniel Johnson, die für Headline und Logo 

ausgewählt wurde, da sie die technologische 

Seite von Clebot gut repräsentiert. Gleichzei-

tig greift sie die Form des Logos geschickt auf.

Tag der Ozeane

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz		 !?.:+-_&(#)/<>

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 	 0123456789

Headline DIN A4: 25 Pt

Logoschrift: variable Größe

Umweltschutz durch Abfallsammlungen in Gewässern 

und an Küsten durch autonome Roboter sowie die 

Weiterverarbeitung des zusammengetragenen Abfalls 

mit Partnern zu Brennstoff. Zusätzlich engagiert sich 

Clebot in den Bereichen Bildung und Forschung. 
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TYPOGRAFIE NUNITO

NUNITO

Im Fokus Clebots stehen Umweltschutz durch 

Abfallsammlungen in Gewässern und an Küsten durch 

autonome Roboter sowie die Weiterverarbeitung des 

zusammengetragenen Abfalls mit Partnern zu Brennstoff für 

Antriebe oder Energiegewinnung. 

Zusätzlich engagiert sich Clebot in den Bereichen Bildung und 

Forschung. Das Alleinstellungsmerkmal ist die Kombination 

von Umweltschutz, Technologie, Forschung und Bildung.

Für Subheadline und Fließtext wird die 

Schriftart Nunito von Vernon Adams in ver-

schiedenen Schnitten eingesetzt. Sie wirkt ru-

hig und ausgeglichen und ist dadurch sowohl 

für Bildschirme als auch Printprodukte optimal 

geeignet. Das saubere Schriftbild eignet sich 

gut, um die Werte und das Image von Clebot 

zu vermitteln.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 		  !?.:+-_&(#)/<>

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 	 0123456789

Fließtext DIN A4: Nunito Regular 12 Pt

Subheadline DIN A4: Nunito Semibold 14 Pt

Fachtagung zum Thema Plastikverschmutzung
Schützt die Weltmeere und Küsten
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TEXTEINSATZ

Texte werden in Clebot Dunkelgrün gesetzt, 

für Printprodukte in Schwarz. Auf dunklen und 

farbigen Hintergründen wird der Text in Weiß 

gesetzt.

Der Zeilenabstand für Fließstext in Nunito 

Regular beträgt immer 20 Pt, um eine optimale 

Lesbarkeit - insbesondere auf Bildschirmen - zu 

gewährleisten.

Im Fokus Clebots stehen Umweltschutz durch 

Abfallsammlungen in Gewässern und an Küsten durch 

autonome Roboter sowie die Weiterverarbeitung des 

zusammengetragenen Abfalls mit Partnern zu Brennstoff für 

Antriebe oder Energiegewinnung. 

Zusätzlich engagiert sich Clebot in den Bereichen Bildung und 

Forschung. Das Alleinstellungsmerkmal ist die Kombination 

von Umweltschutz, Technologie, Forschung und Bildung.

Fachtagung zum Thema Plastikverschmutzung

Tag der Ozeane
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03 CORPORATE COLORS
CORPORATE COLORS
HIERARCHIE DER CORPORATE COLORS
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CORPORATE COLORS

CLEBOT DUNKELGRÜN

CMYK 82/53/63/68
HEX #0F261E
PANTONE 5535 C
RGB 28/50/47

CLEBOT SEEGRÜN

CMYK 30/09/24/00
HEX #c0d3c8
PANTONE 622 C
RGB 192/211/200

CLEBOT KORALLE

CMYK 06/51/43/01
HEX #e89585
PANTONE 486 C
RGB 231/148/133

  75%	     50%	        25%

  75%	     50%	        25%

  75%	     50%	        25%

Für Clebot bietet sich eine von der Unter-

wasserwelt inspirierte Farbpalette an.

Clebot Dunkelgrün, wie Seetang und andere 

Wasserpflanzen, steht für Natur, Wachstum 

und Nachhaltigkeit. Dies unterstreicht die 

Umweltschutzbemühungen von Clebot.

Ergänzt wird diese Hauptfarbe durch zwei 

Pastelltöne, ebenfalls mit Bezug zum Meer. 

Das helle Clebot Seegrün drückt Gelassen-

heit, Klarheit und Ehrlichkeit aus. Clebot 

Koralle dient als warmer Kontrast und strahlt 

Ruhe aus.
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HIERARCHIE DER CORPORATE COLORS 

Die Farben sind im Verhältnis 

60 % - 30 % - 10 % zu verwenden. 

Primär zum Einsatz kommt das Clebot 

Seegrün (60 %) für Hintergründe und 

Bildelemente. Clebot Dunkelgrün (30 %) 

ist die Farbe der Wortbildmarke und der 

Texte für den digitalen Bereich und dient 

ansonsten neben Clebot Koralle (10 %) 

als Akzentfarbe.
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04 BILDSPRACHE
ZULÄSSIGE BILDSPRACHE
UNZULÄSSIGE BILDSPRACHE
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ZULÄSSIGE BILDSPRACHE

Clebots Bildsprache besteht aus Illustrationen in 

den beiden Pastelltönen der Corporate Colors, 

ergänzt durch weitere Pastelltöne und das Clebot

Dunkelgrün als Akzentfarbe. Die Illustrationen 

erinnern an Scherenschnitte und sind nicht 

detailliert bzw. fotorealistisch ausgearbeitet, 

sondern organisch und unperfekt. Sie kommen 

ohne Schatten und Verzierungen aus. Perspektive 

wird durch Überlagerung von Farbflächen erreicht. 

Hauptthema der Illustrationen ist die 

Unterwasserwelt, also der Lebensraum, den 

Clebot schützen und erhalten möchte. 

Fotos kommen typischerweise nicht zum Einsatz. 

Einzig für Mitarbeiterfotos oder Projektfotos für 

Zeitungsartikel und Anzeigen sind sie erlaubt. Sie 

sollten farblich möglichst zur zulässigen 

Bildsprache passen.
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UNZULÄSSIGE BILDSPRACHE

Auf schockierende Illustrationen und 

Fotografien soll verzichtet werden, es 

sollen also keine verschmutzten Strände 

oder an Plastik verendete Tiere gezeigt 

werden.

Unzulässige Bildsprache liegt außerdem 

vor, wenn die falsche Farbstimmung, 

falsche Perspektiven, themenfremde, 

schockierende oder effekthascherische 

Abbildungen verwendet werden. 

Auch ein von der Bildsprache abwei-

chender und zu detaillierter Illustrations-

stil soll vermieden werden.
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05 ICONS UND 
BEGLEITENDE BILDELEMENTE

ICONS

BEGLEITENDE BILDELEMENTE
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ICONS

ROBOTIK

BRENNSTOFF WASSER

BOOT

RECYCLING

KONTAKTUNSERE ERDE

TECHNIK

KOMMUNIKATION

ABFALLSAMMLUNG

BILDUNG FORSCHUNG

Die Icons fügen sich harmonisch 

in das übrige Erscheinungsbild 

Clebots ein und greifen die 

Formensprache des Logos auf. Die 

dunkelgrünen Icons besitzen 

abgerundete Ecken und sind stets  

auf unterschiedlich geformten, aber 

dennoch ähnlichen, unregelmäßi-

gen Kreisen in den Corporate Co-

lors platziert. Sie kommen u. a. auf 

der Website, Flyern und Plakaten 

zum Einsatz.

23



BEGLEITENDE BILDELEMENTE

Bildelemente können in den Corporate Colors 

von Clebot und den weiteren in der Bildsprache 

festgelegten Farben genutzt werden. Für sie sind 

keine festen Maße definiert, sodass sie sich 

harmonisch ins Format einfügen lassen.

Unregelmäßige Kreise bieten eine Basis für 

andere Bildelemente und Text innerhalb des 

Satzspiegels.

Wellen dürfen nur am oberen und unteren 

Seitenrand platziert werden. Am unteren Rand 

dürfen sie durch ein gleichfarbiges Rechteck 

ergänzt werden.
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06 LAYOUTPRINZIP
BRIEFBOGEN UND VISITENKARTE
SATZSPIEGEL BRIEFBOGEN
RASTER FÜR DIN A4
KOLUMNENRASTER
LAYOUT VISITENKARTE
FLYER
LAYOUT FLYER
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BRIEFBOGEN UND VISITENKARTE

Der Briefbogen orientiert sich an DIN 5008. 

Die Visitenkarten sind im üblichen Format 55 x 85 mm.

Als Bildelemente kommen die Welle, ein unregelmäßiger 

Kreis und eine Wasserpflanze in Pastelltönen zum Einsatz.

Dadurch wird die Zusammengehörigkeit der Anwendungen 

deutlich.
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SATZSPIEGEL BRIEFBOGEN

Die Höhe und Breite des „o“ geben die 

Abstände zum Formatrand vor. Auf 

einem DIN A4 Briefbogen werden zum 

linken und rechten Rand je drei „o“ 

Abstand gehalten. Der Abstand zum 

oberen Rand entspricht drei „o“ inkl. 

Schutzraum um die Wortbildmarke. 

Der untere Rand enthält die Fußzeile 

und nimmt vier „o“ Höhe ein.

Das Logo ist auf einem DIN A4 Bogen 

52,5 mm breit und 13,25 mm hoch. 

Damit ergibt sich für das „o“ eine Breite 

von 6 mm und eine Höhe von 6,4 mm.

Vorlagen für den Normbrief stehen 

unter www.clebot.de/cd/resources 

zum Download bereit.

o x

y

Briefinhalt

Fußzeile

Kopfzeile

Adressfeld

Logo und Kontakt
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RASTER FÜR DIN A4

Das Format ist in sechs Spalten à 

3,5 cm und zwölf Zeilen à 2,475 cm 

unterteilt. Text darf innerhalb des 

vom Normbrief vorgegeben Be-

reichs gesetzt werden und sollte 

sich am Raster orientieren.

Das Raster bietet zahlreiche Mög-

lichkeiten spannende Gestaltungen 

in einem geregelten Rahmen zu 

erstellen.

Satzspiegel

Raster

Normbrief

Fußzeile

Kopfzeile

o x

y
Inhalt
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KOLUMNENRASTER

Die Höhe und Breite des „o“ geben 

die Abstände zum Formatrand vor. 

Auf einer DIN A4 Seite werden zum 

linken und rechten Rand je drei „o“ 

Abstand gehalten. Der Abstand 

zum oberen Rand entspricht drei 

„o“ inkl. Schutzraum um die Wort-

bildmarke. Der untere Rand enthält 

die Fußzeile und nimmt vier „o“ 

Höhe ein. Fließtext sollte zweispal-

tig gesetzt werden. Dabei beträgt 

der Spaltenabstand ein „o“. Text 

kann linksbündig oder im Blocksatz 

gesetzt werden. 

Headline
Jura Bold 25 Pt

Subheadline 
Nunito Bold 14 Pt

Fließtext 
Nunito Regular 12 Pt

o x

y
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LAYOUT VISITENKARTE

Bei der Visitenkarte beträgt der Abstand 

zum linken, rechten und oberen Rand je 

zwei „o“ inkl. Schutzraum. Zum unteren 

Rand ist ausreichend Abstand zu halten, 

idealerweise ebenfalls zwei „o“. 

Bildelemente im Hintergrund sind davon 

ausgenommen.

Die Logogröße auf Visitenkarten beträgt 

37,95 mm Breite und 9,56 mm Höhe. 

Daraus ergibt sich 4,5 mm Höhe und 

4,18 mm Breite für das „o“.

Bildelement

Satzspiegel

Textbereich

o x

y
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FLYER

Der doppelseitig bedruckte Flyer ist 

210 mm hoch und 99 mm breit.

Als Bildelemente kommen die Wel-

le, ein unregelmäßiger Kreis, eine 

Wasserpflanze und auf der Rück-

seite eine Illustration für die Müll-

sammelaktion zum Einsatz. Alle 

grafischen Elemente sind in Pas-

telltönen gehalten. 

Um Aufmerksamkeit zu erregen, 

wird auf Werbemitteln, wie diesem 

Flyer, Clebot Koralle als Akzent-

farbe verwendet. Auf Büromaterial, 

wie Briefbögen, kommt diese Farbe 

in der Regel nicht zum Einsatz.
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LAYOUT FLYER

Die Höhe und Breite des „o“ geben 

auch beim Flyer die Abstände zum 

Formatrand vor. Der Flyer orientiert 

sich dabei an der Visitenkarte. Der 

linke, obere und untere Rand sind 

jeweils zwei „o“ hoch bzw. breit, der 

rechte Rand ein „o“. Die Fußzeile 

des Flyers befindet sich analog zum 

Briefbogen im unteren Rand.

Die Logogröße bei Flyern beträgt 

59 mm Breite und 15 mm Höhe. 

Daraus ergibt sich 6,97 mm Höhe 

und 6,5 mm Breite für das „o“

Es gibt keine konkreten Vorgaben 

für die Fläche, die Illustrationen 

einnehmen dürfen. Je nach Infor-

mationsmenge dürfen sie auch eine 

Flyerseite vollständig füllen.

BildelementSatzspiegelTextbereich o x

y
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07 MOCK UPS
BÜROMATERIAL
SOCIAL MEDIA
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BÜROMATERIAL
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SOCIAL MEDIA

1. Startseite 2. Beitrag 3. Story / Highlight
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